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�is year, your support reminded our clients
that they are seen, cared for, and loved.
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“In a time where 
uncertainty was the 
norm, Lena Pope 
stepped up to be a 
source of stability 
for our family.”

- Lena Pope Client
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GENDER

45%

55%

$ 1 8 , 6 2 2 , 3 9 8
R E V E N U E  T O T A L

$ 1 7 , 5 7 5 , 4 9 5
E X P E N S E S  T O T A L
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Making 
the 
Most 
Impact

Investing in children today leads to a lifetime of success.
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facebook.com/LenaPopeFW instagram.com/lenapope linkedin.com/company/lena-pope

��������������������������������
�
�����������������£���������
��������������������������������������������	��
������������������������������
�­������������������
��������������������������­������­�������������������������������������������������

��
���		�������������������
�������������������������
�
����
���������������������������
�������������������­������������������������������������¢���������
�����������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������
���������������­��������������������������­������������������������������������
������������������������������������������������������

��������������
���
����
�
����
���������
�����������������������������������������
���������
��������������������������
�������������������
���­�������������������������

������������¤����������
��������­���������������������������������������������������������������������
�����������
����������������
�����­��������¡

��������������������������
����������������������
�����������
���������	��
�������������������������
��
�����	����������
�
������������������������
�������������������������
�������������������������������

�������������������������������������������������
�
������������������
����
�����������
�����������������������������������������
�����
�������������
�������������������������
��������������������������
������������������������������
����
������������������
����������������������
�������������������������������������
���
�����������



